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Etre agile

Obijectif clair : "vision”
Simplicitée

Iterations
Collaboration

Finir |

Management visuel
Ameélioration continue
Plan Do Check Act



Etre agile : changer de culture !

Empirique plutét que predictif
Coordination plutot que specialisation
Responsabilité collective plutot
gu'individuelle

Orienté résultats plut6t que colt
Expéerimentation plutdt que conformite



Vous attendez quoi de ce soir ?
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1 seule idée



L'innovation

Innovation de rupture

Innovation de continuité



L'innovation
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L'innovation

Sérendipité



Un peu de marketing...

"Start with the why" - Simon Sinek
Trouvez votre vache pourpre - Seth Godin
Gagnant-gagnant

"Cross the chasm"



La valeur

Valeur = profit ?
Valeur = long terme

Valeur = utile



Feedback ?




Lean startup

Startup ?

Startup = créer dans un environnement
d'incertitude extréme



Lean startup

Apprendre Construire

Mesurer



Lean startup

Hypotheses fondamentales



Lean startup

"genchi gembutsu”

“les réponses sont dans le monde, pas dans
nos tétes”



Lean startup

1) Ce que vous avez besoin d'apprendre
2) Ce qu'il faut mesurer

3) Le produit qui permette de mesurer



Lean startup

PMV : Produit Minimum Viable



Lean startup

Reéussir son echec



Lean startup

Pivoter

"garder un pied ancré dans ce qu’'on a appris
tout en modifiant fondamentalement sa
stratégie pour valider davantage d’
enseignements”



Lean startup

Business model canvas

Lean business model canvas



The Business Model Canvas
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Les jeux

Pour innover
Pour sensibiliser, faire ressentir

Pour trouver des solutions



Questions ?



Pour aller plus loin

1 journee de formation en avril

N'oubliez pas le charbon pour faire avancer la
loco !

Mercl...



